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Titolo I
Disciplina della Pubblicita e delle Affissioni

CAPO 1
DISPOSIZIONI GENERALI

Articolo 1
OGGETTO DEL REGOLAMENTO

1. Il presente regolamento disciplina I'effettuammel territorio di questo Comune della pubblicita
esterna e delle pubbliche affissioni.

2. Stabilisce la modalita per I'applicazione defiiosta comunale sulla pubblicita e del diritto
comunale sulle pubbliche affissioni, in conformaaquanto disposto dal Capo | del Decreto
Legislativo 15 Novembre 1993, n. 507 e successiwdificazioni e integrazioni.

Articolo 2
AMBITO TERRITORIALE DI APPLICAZIONE

1. Le disposizioni del presente regolamento digtaplo I'effettuazione delle forme di pubblicita di
cui all'art. 1 in tutto il territorio del Comunegniuto conto di quanto stabilito:

a) dal Capo I del D. Lgs. 15 Novembre 1993, n. 507;

b) dall’art. 23 del D. Lgs. 30 Aprile 1992, n. 2860d. dall’art. 13 del D. Lgs. 10 .9.1993, n. 360;
c) dagli artt. Da 47 a 59 del D.P.R. 16 Dicembr82l%. 495;

d) dall'art. 14 della Legge 29 Giugno 1939, n. 1497

e) dall'art. 22 della Legge 1° Giugno 1939, n. 1,089

f) dalla legge 18 Marzo 1959, n. 132 e dall'art.dHlla Legge 5 Dicembre 1986, n. 586;

g) dalle altre norme che stabiliscono come modalitaitazione e divieti per I'effettuazione, in
determinati luoghi e su particolari immobili, dirfoe di pubblicita esterna.

Articolo 3
GESTIONE DEL SERVIZIO

1. Il servizio per I'accertamento e la riscossia@d'imposta sulla pubblicita e del diritto sulle
pubbliche affissioni € di esclusiva competenza aueel e potra essere gestito come previsto
dall’art. 25 del D. Lgs. 15 Novembre 1993, n. 507:

a) in forma diretta;

b) in concessione ad apposita azienda speciale;

C) in concessione a ditta iscritta all’albo di alliarticolo 52 del D.Lgs. n. 446/97.

2. La scelta della forma per la gestione del senézli competenza del Consiglio Comunale.

3. La gestione del servizio, qualunque sia la fopmescelta, dovra essere esercitata in conformita a
guanto stabilito dal presente regolamento e daleodizioni del D. Lgs. 15 .11. 1993, n. 507.



Articolo 4
FUNZIONARIO RESPONSABILE

1. Il Sindaco nomina un funzionario comunale respbile della gestione diretta del servizio, al
quale sono attribuiti le funzioni ed i poteri p&rskrcizio di ogni attivita organizzativa e gesttn
dellimposta sulla pubblicita e del diritto sulleulgbliche affissioni. Il predetto funzionario
sottoscrive anche le richieste, gli avvisi, i predimenti relativi e dispone i rimborsi.

2. Il funzionario e individuato nell’ambito del sate dei servizi tributari del Comune, su proposta
del responsabile di settore, in caso della gestairedta. Nel caso di gestione in concessione le
attribuzioni di cui al comma 1 spettano al legalppresentante del concessionario.

3. I Comune provvede a comunicare al Ministeroledélinanze — Direzione Centrale per la
Fiscalita Locale — entro sessanta giorni dal prdimento di designazione o sostituzione, il
nominativo del funzionario responsabile.

Articolo 5
ENTRATA IN VIGORE DEL REGOLAMENTO — DISCIPLINA TRAN SITORIA

1. In conformita a quanto stabilito dal quanto ccanthell’art. 3 del D. Lgs. 15 Novembre 1993, n.
507, il presente regolamento entra in vigore dalGkhnaio 2011, dopo la sua approvazione e
I'esecutivita, a norma di legge, della relativailoedazione.

2. Fino all’entrata in vigore del regolamento ss&wano le disposizioni direttamente stabilitelper
disciplina della pubblicita esterna e delle publidiaffissioni:

- dal D. Lgs. 15 Novembre 1993, n. 507;

- dall’art. 23 del D. Lgs. 30 Aprile 1992, n. 28®dificato dall'art.13 del D.Lgs.10 .9.1993, n. 360;

- dagli artt. Da 47 a 59 del D.P.R. 16 Dicembre2,99 495;

- dalle altre norme di legge e regolamenti tutteigenti che disciplinano I'effettuazione della
pubblicita esterna e che non risultano in contrastoquelle sopra richiamate.

CAPO II
DISCIPLINA DELLA PUBBLICITA’

Articolo 6
DISCIPLINA GENERALE

1. Nell'installazione degli impianti e degli altnmezzi pubblicitari e nell’effettuazione delle altre

forme di pubblicita e propaganda devono essereasde norme stabilite dalle leggi, dal presente
regolamento e dalle prescrizioni previste nell@artazioni concesse dalle autorita competenti.

2. In conformita a quanto dispone la legge 18 Mdr289, n. 132, é riservato allo Stato il diritto di

esercitare la pubblicita sui beni demaniali e padniali affidati alle Ferrovie dello Stato, anche

guando la pubblicita stessa sia visibile o perdkpia aree e strade comunali, provinciali o statal

nonché sui veicoli di proprieta privata circolastile linee ferroviarie.

3. Gli impianti ed i mezzi pubblicitari non autarati preventivamente o installati violando le

disposizioni di cui al 1°comma devono essere rifnossonformita a quanto previsto dall’art. 39.

4. Le altre forme pubblicitarie non autorizzate vergtivamente od effettuate in violazione delle
norme di cui al 1° comma devono cessare immediatsrdopo la diffida, verbale o scritta, degli

agenti comunali.



5. Si applicano per le violazioni suddette le sanzpreviste dall'art. 24 del D. Lgs n. 507/1993,
indicate nell’art. 38 del presente regolamentearda della loro natura.

Articolo 7
DIVIETI DI INSTALLAZIONE ED EFFETTUAZIONE DI PUBBLI CITA’

1. Nelllambito ed in prossimita dei luoghi sottopoa vincoli di tutela di bellezze naturali,
paesaggistiche ed ambientali non pu0 essere adtwiil collocamento di cartelli ed altri mezzi
pubblicitari se non con il previo consenso di dliag. 14 della legge 29 Giugno 1939, n. 1497.

2. Sugli edifici e nei luoghi di interesse storied artistico, su statue, monumenti, fontane
monumentali, mura e porte della citta, e suglii déni di cui all’art. 22 della Legge 1° Giugno
1939, n. 1089, sul muro di cinta e nella zona spetto dei cimiteri, sugli edifici adibiti a sede d
chiese, e nelle loro immediate adiacenze, e viewitocare cartelli ed altri mezzi di pubblicitaud®
essere autorizzata I'apposizione sugli edifici sttieé sugli spazi adiacenti di targhe ed altri mez
di indicazione, di materiale e stile compatibilende caratteristiche architettoniche degli stessi e
dell’ambiente nel quale sono inseriti.

3. Nelle localita di cui al 1°comma e sul percodsammediato accesso agli edifici di cui al 2°
comma puo essere autorizzata l'installazione, domée modalita di inserimento ambientale, dei
segnali di localizzazione, turistici e d’informaa® di cui agli artt. 131, 134, 135 e 136 del
regolamento emanato con il D.P.R. 16 Dicembre 189295.

4. Lungo le strade, in vista di esse e sui veisiodipplicano i divieti previsti dall’art. 23 del Gice
della Strada emanato con il D. Lgs. 10 Settemb@&318. 360, secondo le norme di attuazione
stabilite dal paragrafo 3, capo I, titolo I, delgolamento emanato con il D. Lgs. 16 Dicembre
1992, n. 495.

5. All'interno del centro storico del capoluogo elld frazioni che hanno particolare pregio non é
autorizzata l'installazione di insegne, cartelliatti mezzi pubblicitari che, su parere dell’'Ufoc
Tecnico Comunale, risultino in contrasto con i vadombientali e tradizionali che caratterizzano le
zone predette e gli edifici nelle stesse compr@st. I'applicazione della presente norma si fa
riferimento alle delimitazioni dei centri storicirqvisti dal piano generale del territorio o dal
programma di fabbricazione. In mancanza di talindiéhzioni e ricorrendo le condizioni per la
tutela dei valori di cui al presente comma, il aghe Comunale, entro sei mesi dall’adozione del
presente regolamento puo approvare, per i fini stiigdh relativa perimetrazione.

6. Nelle adiacenze degli edifici di interesse stred artistico, adibiti ad attivita culturali, teekedi

di uffici pubblici, ospedali, case di cura e dia§o, scuole, chiese e cimiteri, & vietata ogni todhn
pubblicita fonica.

7. Agli impianti, ai mezzi pubblicitari ed alle edtforme vietate dal presente articolo si applicano
carico dei soggetti responsabili, i provvedimentleesanzioni di cui ai comma 3, 4 e 5 del
precedente articolo 6.

Articolo 8
CONDIZIONI E LIMITAZIONI PER LA PUBBLICITA' LUNGO L E STRADE

1. L'installazione di mezzi pubblicitari consentitango le strade od in vista di esse fuori dei gent
abitati dall’art. 23 del D. Lgs. 30.04.1992, n. 2&%odificato dall’art. 13 del D. Lgs. 10. 09.1993,
360, e soggetta alle condizioni, limitazioni e pregoni previste da detta norma e dalle modalita d
attuazione della stessa stabilite dal par. 3°, dapiwlo Il del regolamento emanato con il D.P.R.
16 Dicembre 1992, n. 495.

2. All'interno del centro abitato del capoluogo elld frazione delimitati dal piano topografico
dell'ultimo censimento:



a) si osservano le disposizioni di cui al 5° comaelart. 7 per la superficie degli stessi
eventualmente classificata “centro storico”;

b) la dimensione dei cartelli non deve superaresdperficie di mqg. 6; per le insegne poste
parallelamente al senso di marcia dei veicoli |gesficie non deve superare mq. 20;

c) le caratteristiche tecniche dei mezzi pubblicitaminosi devono essere conformi a quelle
stabilite dall’art. 50 del D.P.R. 16 Dicembre 1982495.

Articolo 9
TIPOLOGIA DEI MEZZI PUBBLICITARI

1. Le tipologie pubblicitarie oggetto del preserggolamento sono classificate, secondo il D. Lgs.
15 Novembre 1993, n. 507, in:

a) pubblicita ordinaria;

b) pubblicita effettuata con veicoli;

c) pubblicita effettuata con pannelli luminosi e poiezioni;

d) pubblicita varia.

2. La pubblicita ordinaria € effettuata mediante insegne, cartelli, locandiagghe, stendardi e
con qualsiasi altro mezzo non previsto dai suceessmmi. Per le definizioni relative alle insegne,
targhe, cartelli, locandine, stendardi ed altri mngmibblicitari si fa riferimento a quelle effettea
dai commi 1, 3, 5, 6, 7 e 8 dell'art. 47 del regadsmto emanato con D.P.R. 16 Dicembre 1992, n.
495, intendendosi compresi negli “altri mezzi puditdri” i “segni orizzontali reclamistici” ed
esclusi gli “striscioni”, disciplinati dalle norméel presente regolamento relative alla “pubblicita
varia”.

3. La pubblicita effettuata con veicolié distinta come appresso:

a) pubblicita visiva effettuata per conto proprid altrui all'interno ed all'esterno di veicoli in
genere, di uso pubblico o privato, di seguito d&ifpubblicita ordinaria con veicoli”;

b) pubblicita effettuata per conto proprio su véich proprieta dell'impresa o adibiti ai trasporti
per suo conto, compresi i veicoli circolanti comorchio, di seguito definita “pubblicita con veicol
dell'impresa”. Per I'effettuazione di pubblicitartweicoli si osservano le disposizioni di cui agli
artt. 57 e 59 del regolamento emanato con D.P.Rid&mbre 1992, n. 495.

4. La pubblicita con pannelli luminosi é effettuata con insegne, pannelli o altre analeghgture
caratterizzate dall'impiego di diodi luminosi, laagne e simili, mediante controllo elettronico,
elettromeccanico o comungue programmato in modgadantire la variabilita del messaggio o la
sua visione in forma intermittente, lampeggiangnoilare.

La pubblicita predetta puo essere effettuata petocaltrui o per conto proprio dell'impresa, con la
differenziazione tariffaria stabilita nel titolo. II

5. E’ compresa fra lapubblicita con proiezioni”, la pubblicita realizzata in luoghi pubblici o
aperti al pubblico attraverso diapositive, proi@zituminose e cinematografiche effettuate su
schermi o pareti riflettenti.

6. La pubblicita varia comprende:

a) la pubblicita effettuata con striscioni, festadii bandierine od altri mezzi similari, che
attraversano strade o piazze di seguito defimitéoblicita con striscioni”;

b) la pubblicita effettuata sul territorio del Coneuda aeromobili mediante scritte, striscioni,
disegni fumogeni, lancio di oggetti o manifestitiiseguito definitdpubblicita da aeromobili”;

c) la pubblicita eseguita con palloni frenati o dindefinita “pubblicita con palloni frenati”;

d) la pubblicita effettuata mediante distribuziomeche con veicoli, di manifestini o di altro
materiale pubblicitario, oppure mediante persomeotanti con cartelli od altri mezzi pubblicitari,
definita di seguito pubblicita in forma ambulante”; e) la pubblicita effettuata a mezzo di
apparecchi amplificatori e simili, definitgtbblicita fonica”.



Articolo 10
CARATTERISTICHE E MODALITA’ DI INSTALLAZIONE E MANU TENZIONE

1. | cartelli e gli altri mezzi pubblicitari non inosi devono avere le caratteristiche ed essere
installati con le modalita e cautele prescrittd’del 49 del D.P.R. 16 Dicembre 1992, n. 495 e con
'osservanza di quanto stabilito dall’art. 8 dedgente regolamento.

2. Le sorgenti luminose, i cartelli e gli altri nz¢pubblicitari posti fuori dai centri abitati, Ilgo o

in prossimita delle strade dove ne é consentitestéillazione, devono essere conformi a quanto
prescrive I'art. 50 del D.P.R. 16 Dicembre 1992495.

3. L'installazione di pannelli e di altri mezzi pullwitari luminosi aventi le caratteristiche di cali
quarto comma del precedente art. 9 all'interno aditri abitati € soggetta ad autorizzazione del
Comune che viene concessa tenuto conto dei divietitazioni e cautele stabilite dal presente
regolamento. Per la installazione di mezzi pubtaiciluminosi nei centri storici si osserva la
procedura prevista dal quinto comma dellart. 7.

4. | mezzi pubblicitari installati nei centri alitasugli edifici, in corrispondenza degli accessi
pubblici e privati ed ai margini laterali delle atie e dei marciapiedi, sono collocati ad altezlea ta
che il bordo inferiore deve essere, in ogni sua@uad una quota non minore di m. 2 dal piano di
accesso agli edifici e superiore a m. 1,5 dallaadocalpestio dei marciapiedi e delle strade.

Articolo 11
AUTORIZZAZIONI

1. Il rilascio delle autorizzazioni al posizionanered alla installazione di cartelli ed altri mezzi
pubblicitari fuori dai centri abitati, sulle stragde aree pubbliche comunali ed assimilate o da esse
visibile e soggetto alle disposizioni stabilite |@dat. 53 del D.P.R. 16 Dicembre 1992, n. 495 ed &
effettuato dal Comune al quale deve essere preadatdomanda con la documentazione prevista
dal successivo terzo comma.

2. ll rilascio delle autorizzazioni al posizionane®ed alla installazione di insegne, targhe, clartel
ed altri mezzi pubblicitari nei centri abitati € dompetenza del Comune, salvo il preventivo
nullaosta tecnico dell’ente proprietario se laddra statale, regionale o provinciale, in confaamit
al quarto comma dell'art. 23 del D. Lgs. 30 Apii@92, n. 285.

3. Il soggetto interessato al rilascio dell’autadzione presenta la domanda presso I'Ufficio
comunale, in originale e copia, allegando:

a) una auto — attestazione, redatta ai sensi lggitee 4 Gennaio 1968, n. 15, con la quale dichiara
che il mezzo pubblicitario che intende collocare sdoi sostegni sono calcolati, realizzati posti i
opera in modo da garantire sia la stabilita siazdaformita alle norme previste a tutela della
circolazione di veicoli e persone, con assunzidragdi conseguente responsabilita;

b) un bozzetto od una fotografia del mezzo pubtalim con l'indicazione delle dimensioni, del
materiale con il quale viene realizzato ed instajla

c) una planimetria con indicata la posizione ngllale s’intende collocare il mezzo;

d) il nulla — osta tecnico dell’Ente proprietarielld strada, se la stessa non € comunale.

Per l'installazione di piu mezzi pubblicitari € pemtata una sola domanda ed una sola auto-
attestazione. Se 'autorizzazione viene richiestanpezzi aventi lo stesso bozzetto e caratteristich
e allegata una sola copia dello stesso.

Copia della domanda viene restituita con l'indioas:

a) della data e numero di ricevimento al protocotimunale;

b) del funzionario responsabile del procedimento;

c) della ubicazione del suo ufficio e dei numeriedefono e di fax;

d) del termine di cui al successivo comma, entqudle sara emesso il provvedimento.



4. 1l responsabile del procedimento istruisce thigsta, acquisendo direttamente i pareri tecnici
delle unitd organizzative interne ed entro 30 giodalla presentazione concede 0 nega
'autorizzazione. Il diniego deve essere motivatoascorsi 30 giorni dalla presentazione della
richiesta senza che sia stato emesso alcun proweeth I'interessato, salvo quanto previsto dal
successivo comma, puo procedere all'installaziaienzzo pubblicitario, previa presentazione, in
ogni caso. Della dichiarazione ai fini dell’applzoane dell'imposta sulla pubblicita.

5. E sempre necessario il formale provvedimentcautiorizzazione del Comune per i mezzi
pubblicitari da installare nell’lambito delle zoneggette alla disciplina di cui all'art. 7. Per i
procedimenti agli stessi relativi il termine é dligdin sessanta giorni.

6. I Comune provvede agli adempimenti prescritil'drt. 53, commi 9 e 10 del D.P.R. 16
Dicembre 1992, n. 495.

Articolo 12
OBBLIGHI DEL TITOLARE DELL'AUTORIZZAZIONE

1. Il titolare dell’autorizzazione ha I'obbligo di:

a) verificare periodicamente il buono stato di @wazione dei cartelli e degli altri mezzi
pubblicitari e delle loro strutture di sostegno;

b) effettuare tutti gli interventi necessari al reammento delle condizioni di sicurezza;

c) adempiere nei tempi prescritti a tutte le digposi impartite dal Comune, sia al momento del
rilascio dell'autorizzazione, sia successivamereiptervenute e motivate esigenze;

d) provvedere alla rimozione in caso di scadenegadenza o revoca dell'autorizzazione o del
venir meno delle condizioni di sicurezza previdtato dell'installazione o di motivata richiesta
del Comune.

2. In ogni cartello o mezzo pubblicitario autorizzaleve essere applicata la targhetta prescritta
dall'art. 55 del D.P.R. n. 495/1992.

3. ll titolare dell'autorizzazione per la posa dgsi orizzontali reclamistici sui piani stradalinohmé

di striscioni e stendardi ha I'obbligo di provvedealla rimozione degli stessi entro le quarantotto
ore successive alla conclusione della manifestazmspettacolo per il cui svolgimento sono stati
autorizzati, ripristinando il preesistente statoldeghi e delle superfici stradali.

4. Le disposizioni del presente articolo si appl@aanche nel caso in cui la posa del mezzo
pubblicitario sia avvenuta a seguito del verificald silenzio-assenso da parte del Comune.

Titolo Il
DISCIPLINA DELLIMPOSTA SULLA PUBBLICITA’ DEL
SERVIZIO E DEL DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI

CAPO |
DISCIPLINA GENERALE



Articolo 13
APPLICAZIONE DELL'IMPOSTA E DEL DIRITTO
1. In conformita alle disposizioni del Capo | del lys. 15 Novembre 1993, n. 507 e del presente
regolamento, la pubblicita esterna e soggetta dchposta e le pubbliche affissioni ad un diritto,
dovuti al Comune nel cui territorio sono effettuate

Articolo 14
CLASSIFICAZIONE DEL COMUNE

1. In base alla popolazione residente al 31 Dicend&il’anno 2010, risulta costituita da n. 440
abitanti, il comune é classificato, in conformitéiast. 2 del D. Lgs. 15 Novembre 1993, n. 507,
nellaclasse V

Articolo 15
LA DELIBERAZIONE DELLE TARIFFE

1. Le tariffe dell'imposta sulla pubblicita e detitlo sulle pubbliche affissioni sono deliberatald
Giunta Comunale entro il termine fissato dalla keggr I'approvazione del Bilancio ed entrano in
vigore il 1° Gennaio dell’'anno successivo a quétlacui la deliberazione € divenuta esecutiva a
norma di legge; qualora non vengano modificateoeihtermine predetto, s’intendono prorogate di
anno in anno.

2. Nel caso di mancata adozione delle deliberaziomiui ai precedenti commi nei termini dagli
stessi stabiliti, si applicano le tariffe di cui@hpo | del D. Lgs. 15 Novembre 1993, n. 507.

3. Copia autentica della deliberazione di appravazidelle tariffe deve essere trasmessa dal
funzionario Responsabile del servizio al Ministaetelle Finanze — Direzione Centrale per la
fiscalita locale, entro trenta giorni dall’adozione

Articolo 16
CATEGORIA DELLE LOCALITA’

1. I Comune di Borgoratto Mormorolo, di classe Wa una sola categoria agli effetti
dell'applicazione dell'imposta sulla pubblicita el dliritto sulle pubbliche affissioni.

CAPO Il
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA’ - DISCIPLINA

Articolo 17
PRESUPPOSTO DELL'IMPOSTA

1. E soggetta all'imposta comunale sulla pubblititaliffusione di ogni messaggio pubblicitario,
effettuata con qualsiasi forma di comunicazionévai®d acustica — diversa da quelle assoggettate
al diritto sulle pubbliche affissioni — in luoghupblici ed aperti al pubblico o che sia percepiblide

tali luoghi.
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2. Si considerano luoghi aperti al pubblico queltui si puo accedere senza necessita di pariicolar
autorizzazioni.

3. Si considerano rilevanti ai fini dell'imposizien

a) i messaggi diffusi nell’esercizio di un’attivieg@onomica allo scopo di promuovere la domanda e
la diffusione di beni e servizi di qualsiasi natura

b) i messaggi finalizzati a migliorare I'immagineldoggetto pubblicizzato;

c) i mezzi e le forme atte ad indicare il luogo geéle viene esercitata un’attivita.

Articolo 18
SOGGETTO PASSIVO

1. Il soggetto passivo tenuto al pagamento dellista comunale sulla pubbilicita, in via principale,
e colui che dispone, a qualsiasi titolo, del mezaw il quale il messaggio pubblicitario é diffuso.

2. E obbligato solidalmente al pagamento dell'imipa®lui che produce o vende i beni o fornisce i
servizi oggetto della pubblicita.

3. Il titolare del mezzo pubblicitario di cui algmedente primo comma e pertanto tenuto all’obbligo
della dichiarazione iniziale della pubblicita, @ellariazioni della stessa ed al connesso pagamento
dellimposta. Allo stesso e notificato I'eventua&viso di accertamento e di rettifica e nei suoi
confronti sono effettuate le azioni per la riscossi coattiva dell'imposta, accessori e spese.

4. Nel caso in cui non sia possibile individuarétolare del mezzo pubblicitario, installato senza
autorizzazione, ovvero il procedimento di riscossianei suoi confronti abbia esito negativo,
l'ufficio comunale ed il concessionario notificavéso di accertamento, di rettifica od invito al
pagamento al soggetto indicato al secondo commapukdente articolo, esperendo nei suoi
confronti le azioni per il recupero del creditordposta, accessori e spese.

Articolo 19
MODALITA’ DI APPLICAZIONE DELL'IMPOSTA

1. L'imposta sulla pubblicita & determinata in badk superficie della minima figura piana
geometrica nella quale € circoscritto il mezzo piglibrio, indipendentemente dal numero dei
messaggi nello stesso contenuti.

2. L'imposta per i mezzi polifacciali € calcolata base alla superficie complessiva adibita alla
pubblicita.

3. Le iscrizioni pubblicitarie, espresse ancheamfa simbolica, non collocate su struttura propria,
sono assoggettate allimposta per la superficiesmwndente all'ideale figura piana minima in cui
sono comprese.

4. L'imposta per i mezzi pubblicitari aventi diméns volumetriche € calcolata in base alla
superficie complessiva determinata in base alllugpo del minimo solido geometrico nel quale
puo essere ricompreso il mezzo.

5. Le superfici inferiori ad un metro quadrato s@mmtondate, per eccesso, al metro quadrato e le
frazioni di esso, oltre il primo, a mezzo metro dpado.

6. Agli effetti del calcolo della superficie impduile i festoni di bandierine, i mezzi di identico
contenuto pubblicitario e quelli riferibili al mesieno soggetto passivo, purché collocati in
connessione fra loro, senza soluzione di contiraufigznzionalmente finalizzati a diffondere nel loro
insieme lo stesso messaggio o ad accrescernec#ieffi, sono considerati come unico mezzo
pubblicitario.

7. La pubblicita ordinaria effettuata mediante luiae da collocare a cura dell’'utenza all’esterno
od all'interno di locali pubblici od aperti al puldp, € autorizzata dall’ufficio comunale, previo
pagamento dell'imposta, mediante apposizione dotinton la data di scadenza dell’esposizione.
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Quando il collocamento diretto di locandine ha ttara ricorrente il committente deve presentare,
con la prescritta dichiarazione, I'elenco complel® locali nei quali detti mezzi pubblicitari
vengono collocati. Quando tale esposizione ha temeabccasionale si prescinde dall’obbligo di
presentare I'elenco dei locali.

8. L'imposta sulla pubblicita relativa alle affiesi dirette sugli impianti alle stesse destinati, e
commisurata alla superficie complessiva di ciasoypsianto, calcolata con I'arrotondamento di cui
al comma 5, applicato per ogni impianto.

9. Le maggiorazioni d'imposta a qualunque titolmssempre applicate alla tariffa base e sono
cumulabili. Le riduzioni d'imposta non sono cumulab

10. L'imposta per le fattispecie pubblicitarie pige dagli artt. 12, commi 1 e 3, 13, 14 commi 1 e
3 del D. Lgs. 15 Novembre 1993, n. 507 & dovutagpeio solare di riferimento a cui corrisponde
un’autonoma obbligazione tributaria; per le ala#i$pecie il periodo d'imposta e quello specificat
nelle disposizioni alle stesse relative.

Articolo 20
DICHIARAZIONE

1. Ottenuta l'autorizzazione prevista dall’art. 11soggetto passivo dell'imposta, prima di iniaar

la pubblicita, e tenuto a presentare all'ufficiomamale su apposito modulo presso lo stesso
disponibile, la dichiarazione, anche cumulativalledearatteristiche, quantita ed ubicazione dei
mezzi pubblicitari. La dichiarazione & esente ddob@abella B art. 5 D.P.R. 26.10.1972, n. 642,
modif. dal D.P.R. 30.12.1982, n. 955).

2. La dichiarazione deve essere presentata andhease di variazione della pubblicita che
comporti modifica dellimposizione. Quando dallesga risulti dovuta I'integrazione dell'imposta
pagata per lo stesso periodo, € allegata 'attestazlel pagamento eseguito.

Nel caso che sia dovuto un rimborso da parte dehde, questo provvede, dopo le necessarie
verifiche, entro 90 giorni, a mezzo assegno dpostale, senza spese per l'utente.

3. La dichiarazione della pubblicita annuale hatédf anche per gli anni successivi, salvo che si
verifichino variazioni nei mezzi esposti che contpmr la modifica dellimposta entro il 31
Gennaio dell'anno di riferimento, a meno che nongapresentata denuncia di cessazione entro il
predetto termine.

4. Nei casi in cui sia omessa la presentaziona diéthiarazione, la pubblicita ordinaria, effettuat
con veicoli e con pannelli luminosi di cui alla@, commi 2, 3 e 4 del presente regolamento (art.
12, 13 e 14 commi 1 e 3 D. Lgs. n. 507/1993), espme effettuata, in ogni caso, con decorrenza
dal 1° Gennaio dell’anno in cui e stata accertataaltre forme di pubblicita di cui al predetto.art
9, commi 5 e 6 (art. 14 comma 3 e art. 15 D. LgS0W1993), si presumono effettuate dal primo
giorno del mese in cui e stato effettuato I'acaadato.

Articolo 21
RETTIFICA ED ACCERTAMENTO D'UFFICIO

1. Entro due anni dalla data in cui & stata — elave dovuto essere — presentata la dichiarazione, i
Comune o il concessionario procede a rettifica oaedertamento d’ufficio mediante apposito
avviso notificato al contribuente anche a mezzadtomandata postale con A.R.

2. Nell'avviso devono essere indicati il soggetasgivo, le caratteristiche e I'ubicazione del mezzo
'ammontare dell'imposta o della maggiore impostaeatata, delle soprattasse dovute e dei relativi
interessi ed il termine di sessanta giorni peadgmento.

3. Nell'avviso devono essere inoltre precisate:
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- l'ufficio comunale emittente o I'agenzia del cessionario, il suo indirizzo e orario di servizib e

il numero telefonico;

- il responsabile del procedimento;

- il termine entro il quale pu0 essere propostorgo, la commissione tributaria competente e la
forma da osservare, in conformita agli artt. 18,2®e 21 del D. Lgs. 31 Dicembre 1992, n. 546;

4. Gli avvisi di accertamento e rettifica sono @sttitti dal funzionario comunale responsabilealell
gestione dell’'imposta, con firma apposta sotto ¢aialifica e I'indicazione, a stampa od altra forma
idonea, del suo cognome e nome. Nel caso di gestiehservizio in concessione, gli avvisi sono
sottoscritti da un rappresentante del concessimnari

Articolo 22
PAGAMENTO DELL'IMPOSTA E DEL DIRITTO

5. Il pagamento dell'imposta sulla pubblicita e deltto sulle pubbliche affissioni aventi carater
commerciale deve essere effettuato a mezzo di comi@nte postale intestato al Comune o al
Concessionario del Comune,l'attestazione e la utzegono conservate dal soggetto d'imposta per
essere esibite per eventuali controlli. Per il pagato e utilizzato modello conforme a quello
autorizzato con decreto ministeriale.

2. L'imposta per la pubblicita annuale deve esseresposta in unica soluzione entro il 30 Aprile
di ogni anno.

3. Il pagamento del diritto relativo alle pubblich#issioni non aventi carattere commerciale puo
essere effettuato sia a mezzo di conto correntéalpossia direttamente all’'ufficio comunale al
momento della richiesta del servizio d’affissioh&ttestazione del pagamento del diritto a mezzo
del conto corrente postale é allegata alla comomssiper l'affissione dei manifesti. Per |l
pagamento diretto I'ufficio rilascia ricevuta dgpagito bollettario o con il sistema automatizzato.

4. La riscossione coattiva dell'imposta e del thrii effettua secondo le disposizioni degli &tt.e

68 del D.P.R. 28 .01.1988, n. 43 e successive adibni, il ruolo deve essere formato e reso
esecutivo entro il 31 dicembre del secondo annoessivo a quello in cui I'avviso di accertamento
0 i rettifica e stato notificato secondo le istardidi cui al decreto del Ministero delle Finan& 2
Dicembre 1989 e successive modificazioni. Nel cdissospensione della riscossione il ruolo é
formato e reso esecutivo entro il 31 Dicembre detlio successivo a quello di scadenza del periodo
di sospensione.

5. | crediti del comune e del concessionario relalil’imposta sulla pubblicita ed ai diritti sulle
pubbliche affissioni hanno privilegio generale swbili del creditore, subordinatamente a quello
dello Stato, ai sensi dell’art. 2752, comma quated,Codice Civile.

6. Entro il termine di due anni decorrente dal gionel quale & stato effettuato il pagamento
dell'imposta sulla pubblicita e del diritto sullefgbliche affissioni, oppure da quello in cui e stat
definitivamente accertato il diritto al rimborsd, dontribuente puo chiedere la restituzione di
somme versate e non dovute mediante istanza ia liagra (tabella B, art. 5 D.P.R. n. 642/1972)
indirizzata al Comune o al Concessionario UfficiabBlicita ed Affissioni. I Comune o il
concessionario provvede al rimborso nel termin@0dgiorni dalla richiesta.

CAPO Il
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA’ TARIFFE
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Articolo 23
TARIFFE

1. Le tariffe dellimposta sulla pubblicita sonoliderate dalla Giunta Comunale nelle misure
stabilite dal D. Lgs. 15 Novembre 1993, n. 507 @ado quanto disposto dal presente regolamento
per I'attuazione del predetto decreto:

a) con l'art. 9 per la tipologia dei mezzi publibgi;

b) con I'art. 14 per la classe demografica allaleappartiene il Comune;

c) con l'art. 15 per le modalita, i termini e laopedura dell’atto deliberativo;

d) dalle norme di cui al presente capo.

Articolo 24
PUBBLICITA’ ORDINARIA

1. L'imposta per la pubblicita ordinaria, effettaaton i mezzi di cui allart. 9, comma 2, del
regolamento, si applica, secondo la tariffa stihilper la classe del Comune, con l'art. 12 del D.
Lgs. n. 507/1993, per anno solare e per metro qimadi superficie determinato con le modalita di
cui al precedente art. 19.

2. Per la pubblicita che ha durata non superidre aesi si applica per ogni mese o frazione una
tariffa pari ad un decimo di quella annua. Perdahicita che ha durata superiore a tre mesi si
applica la tariffa annua.

3. Per la pubblicita effettuata mediante affissidinétte, anche per conto altrui, di manifestinaiki
sulle apposite strutture riservate all’esposizidivetta di tali mezzi, si applica I'imposta ordirar

in base alla superficie di ciascun impianto deteatd in conformita all’art. 18, nella misura
stabilita per anno solare, indipendentemente dgdtteva durata dell’'utilizzazione.

4. Qualora la pubblicita i cui al presente articsia effettuata in forma luminosa od illuminata, la
tariffa dell'imposta € maggiorata del cento pertoen

5. Le maggiorazioni d’imposta si applicano con ledalita previste dal comma 10 dell’art. 22.

Articolo 25
PUBBLICITA' ORDINARIA CON VEICOLI

1. L'imposta per la pubblicita ordinaria effettuatan veicoli ed altri mezzi compresi nelle tipolegi
previste dall'art. 9, comma terzo, lettera a) agalamento, si applica secondo la tariffa stabilita
per la classe del Comune, dal 1° comma dell'artddl3D. Lgs. n. 507/1993, per anno solare e per
metro quadrato di superficie determinata con leatitzddi cui al precedente art. 19.

2. Per la pubblicita effettuata all’esterno deicedii sono dovute le maggiorazioni stabilite dal
guarto comma dell’art. 24, quando le dimensioniadstessa sono comprese nelle superfici da tale
norma previste.

3. Qualora la pubblicita e effettuata in forma loosa od illuminata la relativa tariffa € maggiorata
del 100 per cento.

4. Per i veicoli adibiti ad uso pubblico 'impostadovuta al Comune che ha rilasciato la licenza di
esercizio.

5. Per i veicoli adibiti a servizio di linea intebana I'imposta € dovuta per meta a ciascuno dei
comuni in cui ha inizio e fine la corsa.

6. Per i veicoli adibiti ad uso privato I'impostalévuta al Comune in cui il proprietario del vewol
ha la residenza anagrafica o la sede.
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Articolo 26
PUBBLICITA’ CON VEICOLI DELL'IMPRESA

1. L'imposta per la pubblicita effettuata per pliopconto con veicoli di proprieta dell'impresa o
adibiti ai trasporti per conto della stessa e dayvpér anno solare:

- al Comune ove ha sede I'impresa o qualsiasi pendenza;

- ovvero al Comune dove sono domiciliati i suoiragenandatari che alla data del 1°Gennaio di
ciascun anno, o a quello successivo di immatricofez hanno in dotazione i veicoli suddetti;

- secondo le tariffe deliberate dalla Giunta Conteiiva conformita all’art. 13, comma terzo, del D.
Lgs. n. 507/1993.

2. Per i veicoli di cui al precedente comma cirntl@on rimorchio sul quale viene effettuata la
pubblicita, la tariffa dell'imposta € raddoppiata.

3. Non e dovuta I'imposta per l'indicazione suioai di cui ai precedenti commi del marchio, della
ragione sociale e dell'indirizzo dellimpresa, péctali indicazioni siano apposte per non piu di
due volte e ciascuna iscrizione non superi la digeedi mezzo metro quadrato.

4. L’attestazione dell’avvenuto pagamento deveressenservata in dotazione al veicolo ed esibita
a richiesta degli agenti autorizzati.

Articolo 27
PUBBLICITA’ CON PANNELLI LUMINOSI

1. L'imposta per la pubblicita effettuata per corglrui con pannelli luminosi ed altri mezzi
compresi nelle tipologie previste dall'art. 9, comnguarto, del regolamento si applica,
indipendentemente dal numero di messaggi, secoaddariffa stabilita, per la classe di
appartenenza del Comune, dal primo comma delli&tdel D. Lgs. n. 507/1993, per ogni anno
solare e per metro quadrato di superficie deterfmioan le modalita di cui all’art.19.

2. Per la pubblicita che ha durata non superidre aesi si applica per ogni mese o frazione una
tariffa pari ad un decimo di quella annua. Perdahicita che ha durata superiore a tre mesi si
applica la tariffa annua.

3. L'imposta per la pubblicita di cui ai precedecdimmi effettuata per conto proprio dell'impresa,
si applica in misura pari alla meta delle tarifépsa previste.

Articolo 28
PUBBLICITA’ CON PROIEZIONI

1. L'imposta per la pubblicitd con proiezioni edriaimezzi compresi nelle tipologie previste
dall’art. 9, quinto comma, del regolamento, effattuin luoghi pubblici od aperti al pubblico, si
applica secondo la tariffa stabilita, per la cladseComune, dal quarto comma dell’art. 14 del D.
Lgs. n. 507/1993, per ogni giorno, indipendentemetdl numero dei messaggi e dalla superficie
adibita alla proiezione.

2. Quando la pubblicita suddetta ha durata supeaadB0 giorni si applica, dopo tale periodo, una
tariffa giornaliera pari alla meta di quella di @liprecedente comma.

Articolo 29
PUBBLICITA’ VARIA

1. La tariffa dell'imposta per la pubblicita effetta:
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a) con striscioni od altri mezzi simili che attres@no strade o piazze si applica, per ciascun metro
guadrato e per ogni periodo di esposizione di IBngio frazione, nella misura stabilita, per la
classe del comune, dal primo comma dell'art. 15déeteto, la superficie soggetta ad imposta &
determinata con le modalita di cui all’art. 19, coimsecondo e settimo, del regolamento. Non si
applicano maggiorazioni riferite alla dimensionémezzo pubblicitario;

b) con aeromobili sul territorio comunale si apaliper ogni giorno o frazione, per ciascun
aeromobile, indipendentemente dai soggetti puldaati, nella misura per la classe del comune
dell'art. 15, secondo comma, del decreto;

c) con palloni frenati e simili si applica per oggiorno o frazione e per ciascun mezzo,
indipendentemente dai soggetti pubblicizzati,inuraspari alla meta di quella stabilita per la atass
del Comune dall’art. 15, secondo comma del decreto;

d) in forma ambulante, mediante distribuzione, &zoedi persone o veicoli, di manifesti od altro
materiale pubblicitario oppure mediante personeotanti con cartelli ed altri mezzi pubblicitari e
dovuta , per ciascuna persona impiegata nellailulizione od effettuazione e per ogni giorno o
frazione, indipendentemente dalla dimensione dezingubblicitari o dalla quantita di materiale
distribuito, nella misura stabilita, per la class Comune, dal quarto comma art.15 del decreto;

e) a mezzo di amplificatori e simili & dovuta p&scun punto di pubblicita e per ciascun giorno o
frazione della misura stabilita , per la classe@minune, dal quinto comma dell’art. 15 del decreto.
2. Lindicazione “decreto”, contenuta nei precedetdmmi, s’intende riferita al D. Lgs. 15
Novembre 1993, n. 507 e successive modificazioni.

Articolo 30
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA’ — RIDUZIONI

1. La tariffa dell'imposta sulla pubblicita e ridatalla meta:

a) per la pubblicita —effettuata da Comitati, Asapioni, Fondazioni e da ogni altro Ente che non
abbia scopo di lucro;

b) per la pubblicita, relativa a manifestazioniifiche, sindacali e di categoria, culturali, speeati
filantropiche e religiose, da chiunque realizzaten il patrocinio e la partecipazione di enti
pubblici;

c) per la pubblicita relativa a festeggiamenti jodtici, religiosi, a spettacoli viaggianti e di
beneficenza.

2. Alla pubblicita realizzata con mezzi che compi@mo, con i messaggi relativi ai soggetti ed alle
manifestazioni di cui al primo comma anche l'indicee di persone, ditte e Societa che hanno
contribuito all’organizzazione delle manifestaziostesse, si applica la riduzione prevista dal
presente articolo.

3. | requisiti soggettivi previsti dalla lettera @@l primo comma sono autocertificati dal soggetto
passivo nella dichiarazione di cui all’art. 17, donmula predisposta dall’ufficio e sottoscrizione
dell'interessato autenticata dal Funzionario respbite. Quando sussistono motivi per verificare
I'effettivo possesso dei requisiti autocertificati-unzionario responsabile invita il soggetto pas

a presentare all'ufficio comunale o al concessimnahe ne acquisisce copia, la documentazione
ritenuta necessaria per comprovarli, fissando ungae tempo per adempiere. L’autocertificazione
e la documentazione sono acquisite per la primhaiat@zione e non devono essere ripetute dallo
stesso soggetto in occasione di successive espasizimezzi pubblicitari.

4. | requisiti oggettivi di cui alle lettere b) ¢ del primo comma sono, per quanto possibile,
verificati direttamente dall’'ufficio comunale o dabncessionario attraverso I'esame dei mezzi
pubblicitari o dei loro facsimili. Quando cio noia possibile o sussistano incertezze in merito alle
finalita del messaggio pubblicitario il soggettospi@o autocertifica, nella dichiarazione e con le
modalita di cui al precedente comma, la corrispamdedelle finalita delle manifestazioni,
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festeggiamenti e spettacoli a quelle previste dabbeme sopra citate, che danno diritto alla
riduzione dell'imposta.

Articolo 31
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA' — ESENZIONI

1. Sono esenti dall'imposta sulla pubblicita:

a) la pubblicita realizzata all'interno dei localdibiti alla vendita di beni od alla prestazione di
servizi quando si riferisca all’attivita esercitatai locali stessi; i mezzi pubblicitari — ad edoee
delle insegne — esposti nelle vetrine e sulle pdiiteyresso dei locali suddetti purché siano attthe
all'attivita in essi esercitata e non superino, loeb insieme, la superficie complessiva di 5 metri
quadrati.

b) gli avvisi al pubblico:

A. esposti nelle vetrine o sulle porte d'ingressoldcali o, ove queste manchino, nelle immediate
adiacenze del punto di vendita, relativi all’'ati@svolta;

B. riguardanti la locazione e la compravendita degimobili sui quali sono affissi, di superficie
non superiore ad un quarto di mq_.;

C. la pubblicita all'interno, sulle facciate estem sulla recinzione dei locali di pubblico spetiac
guando si riferisce alle rappresentazioni in progre nei locali predetti;

D. la pubblicita — escluse le insegne — relativgiarnali ed alle pubblicazioni periodiche, esposta
sulle sole facciate esterne delle edicole o adtinb, nelle vetrine e sulle porte d’'ingresso dejaze
ove si effettua la vendita;

E. la pubblicita esposta all'interno delle stazidei servizi di trasporto pubblico di ogni genere,
relativa esclusivamente all’attivita esercitatd’ohapresa di trasporto titolare del servizio; Idbédie
esposte all'esterno delle predette stazioni o ldheerario di viaggio, limitatamente alla parte

cui contengono informazioni relative alle modatiteffettuazione del servizio;

F. La pubblicita esposta all'interno delle vettieeroviarie, degli aerei e delle navi, esclusa lguel
effettuata sui battelli, barche e simili soggettéingposta ai sensi dell’art. 13 del D. Lgs. n.
507/1993;

G. La pubblicita comunque effettuata in via esdlaglallo Stato e dai Comuni, dalle Pro Loco e dai
Centri Sportivi facenti parte alla Comunita Montdiérepo Pavese e/o dal Distretto “Dei Borghi e
Castelli”;

H. Le insegne, le targhe e simili apposte per Rittlazione delle sedi di comitati, associazioni,
fondazioni e di ogni altro ente che non persegoeisti lucro;

l. Le insegne, le targhe e simili la cui esposieic@ia obbligatoria per disposizione di legge o di
regolamento, di dimensioni non superiori a mezztronguadrato di superficie, salvo che le stesse
non siano espressamente stabilite dalle disposigredette.

L . Mezzi pubbilicitari esposti da professionistirghe ecc.) che assolvono al compito di individuare
la sede dove si svolge un’attivita economica.

2. Ai fini dell’esenzione dell'imposta di cui al gmedente comma l'attivita esercitata € quella
risultante dalle autorizzazioni comunali, di pubhlisicurezza, di altre autorita od accertata dal
registro delle imprese presso la Camera di Commerci

3. L'esenzione dell'imposta prevista dalla lett€da del precedente comma compete agli enti
pubblici territoriali per la pubblicita effettuatell’ambito della loro circoscrizione.

4. | soggetti di cui alla lettera H) del primo comndevono presentare in visione all’'ufficio
comunale pubblicita idonea documentazione od attificazione relativa al possesso dei requisiti
richiesti per beneficiare dell’esenzione. La maagaesentazione dei documenti suddetti, comporta
I'applicazione dell'imposta sulla pubblicita norseado stato provato il diritto all’esenzione.
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CAPO IV
IL SERVIZIO DELLE PUBBLICHE AFFI SSIONI

Articolo 32
FINALITA’

1. I Comune, a mezzo del servizio delle pubblidfiessioni assicura I'affissione negli appositi
impianti a cio destinati, di manifesti costituitiadqualunque materiale idoneo, contenenti
comunicazioni aventi finalita istituzionali, sogialcomunque prive di rilevanza economica .

2. | manifesti aventi finalita istituzionali, sotiia comunque privi di finalita economiche sono
guelli pubblicati dal Comune e, di norma, quellr pguali I'affissione e richiesta dai soggetti erp
le finalita di cui art. 20 e 21 del D. Lgs. 15 Navere 1993, n. 507, richiamati nei successivi &8t.

e 37 del presente regolamento.

3. La collocazione degli impianti destinati alleopliche affissioni di cui al precedente comma deve
essere particolarmente idonea per assicurare tadicit la conoscenza di tutte le informazioni
relative all'attivita del Comune, per realizzare léoro partecipazione consapevole
al’lamministrazione dell’ente e per provvedere testvamente all’esercizio dei loro diritti.

4. | manifesti che diffondono messaggi relativiesercizio di un’attivita economica sono quelli che
hanno per scopo di promuovere la domanda di beerazi o che risultano finalizzati a migliorare
'immagine del soggetto pubblicizzato.

5. I manifesti di natura commerciale la cui afis® viene richiesta direttamente al Comune sono
dallo stesso collocati negli spazi preposti, naitiidella capienza degli stessi.

6. | manifesti di natura commerciale da affiggeeglnspazi da attribuire a soggetti privati per
I'effettuazione di affissioni dirette sono classéiti, ai fini tributari, come pubblicita ordinaria
conformita a quanto dispone il terzo comma dell’at del D. Lgs. 15 Novembre 1993, n. 507, con
applicazione della imposta in base alla superfaieciascun impianto, nella misura e con le
modalita di cui al terzo comma del precedente2drt.

Articolo 33
AFFISSIONI — PRENOTAZIONI — REGISTRO CRONOLOGICO

1. L’affissione s’intende prenotata dal momentacun perviene all’'ufficio comunale preposto al
servizio la commissione, accompagnata dall'attest@zdell’avvenuto pagamento del diritto.

2. Le commissioni sono iscritte nell’apposito régiscontenute tutte le notizie alle stesse redativ
tenuto in ordine cronologico di prenotazione e @omente aggiornato. Il Funzionario
responsabile del servizio o suo incaricato nel adisooncessione tiene direttamente il registro.
Qualora esso sia affidato ad un altro dipendentecaricato il Funzionario Responsabile deve
verificarlo almeno ogni sei giorni, apponendo\sulo visto, la data e la firma.

3. Il registro cronologico e tenuto presso l'ufficaffissioni e deve essere esibito a chiunque ne
faccia richiesta.

Articolo 34
CRITERI E MODALITA’ PER L'ESPLETAMENTO DEL SERVIZIO

1. | manifesti devono essere fatti pervenire dilbih comunale, o nel recapito del concessionario
nell'orario di apertura, a cura del committenteneho due giorni prima di quello dal quale
I'affissione deve avere inizio.
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2. | manifesti devono essere accompagnati da ustintdi nella quale € indicato I'oggetto del
messaggio pubblicitario e:

a) per quelli costituiti da un solo foglio, la qti¢én ed il formato;

b) per quelli costituiti da piu fogli, la quantitgi manifesti, il numero dei fogli dal quale ciasowe
costituito, lo schema di composizione del manifesin riferimenti numerici progressivi ai singoli
fogli di uno di essi, evidenziato con apposito iacho.

3. Oltre alle copia da affiggere dovra essere maval'ufficio una copia in piu, da conservare per
documentazione del servizio.

4. Le affissioni devono essere effettuate secoimdihe di precedenza relativo al ricevimento della
Commissione, risultante dal registro cronologicawiall’art. 32.

5. La durata dell’affissione decorre dal giorn@in essa e stata effettuata al completo. Nellsstes
giorno, su richiesta del committente, l'ufficio carmale mette a disposizione I'elenco delle
posizioni utilizzate con l'indicazione dei quantivaaffissi.

6. Su ogni manifesto affisso viene impresso il timdell’ufficio comunale, o del concessionario
con la data di scadenza prestabilita.

7. 1l ritardo nell’effettuazione delle affissioniagsato da avverse condizioni atmosferiche é
considerato causa di forza maggiore. In ogni casmdo il ritardo € superiore a dieci giorni dalla
data che era stata richiesta, l'ufficio comunalevgede a darne tempestiva comunicazione, per
scritto, al committente.

8. La mancanza di spazi disponibili deve essereuocorata al committente, per scritto, entro 10
giorni dalla richiesta di affissione, con l'indicame del periodo nel quale si ritiene che I'affisse
possa essere effettuata.

9. Nei casi di cui ai commi 7 e 8 il committenteopannullare la commissione con avviso da
inviarsi all’'ufficio comunale o al recapito del cmssionario entro 10 giorni dal ricevimento delle
comunicazioni negli stessi previste. L'annullametiétla commissione non comporta oneri a carico
del committente al quale 'ufficio comunale proveea rimborsare integralmente la somma versata
entro novanta giorni dal ricevimento dell'avvisoatinullamento. | manifesti restano a disposizione
del committente presso l'ufficio per trenta gioeniper disposizione di questo, possono essere allo
stesso restituiti od inviati ad altra destinazidado stesso indicata, con il recupero delle spkse
postali, il cui importo viene detratto dal rimborgel diritto.

10. Nel caso in cui la disponibilita degli impiantinsenta di provvedere all’affissione di un numero
di manifesti inferiore a quelli pervenuti per unarata inferiore a quella richiesta, I'ufficio
comunale provvede ad avvertire il committente pentte. Se entro cinque giorni da tale
comunicazione la commissione non viene annullaiffidio comunale provvede all’affissione nei
termini e per le quantita rese note all’'utentespdne entro 30 giorni il imborso al committenté de
diritti eccedenti quelli dovuti. I manifesti nonfigki restano a disposizione dell'utente presso
I'ufficio per trenta giorni, scaduti i quali sarammviati al macero, salvo che ne venga richiesta |
restituzione o l'invio ad altra destinazione, cbmeicupero delle sole spese, il cui importo viene
detratto dai diritti eccedenti.

11. In tutti i casi in cui compete al committenterimborso totale o parziale del diritto sulle
affissioni lo stesso, con apposita comunicazionsciitto, pud autorizzare I'ufficio comunale ad
effettuare il conguaglio fra 'importo dovuto pdfissioni successivamente richieste e quella di cui
spetta il rimborso.

12. Il Comune ha l'obbligo di sostituire gratuitame i manifesti strappati o comunque deteriorati
gualora non disponga di altri esemplari da sos@ifudeve darne immediata comunicazione al
richiedente mantenendo, nel frattempo, a sua digpos i relativi spazi.

13. | manifesti pervenuti per l'affissione senzardédativa commissione formale e l'attestazione
dell’'avvenuto pagamento del diritto, se non ritidal committente entro trenta giorni da quando
sono pervenuti, saranno inviati al macero senp atviso.

14. Per le affissioni richieste per il giorno in éustato consegnato il materiale da affiggererndcoe

i due giorni successivi, se trattasi di affissidncontenuto commerciale, ovvero per le ore nogurn
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dalle ore 20 alle ore 7 o nei giorni festivi, € dtavla maggiorazione del 10% del diritto, con un
minimo di € 30 per commissione.

15. Nell'ufficio comunale o nel recapito del consiemario devono essere costantemente esposti,
per la pubblica consultazione di chiunque ne fadclaesta:

a) le tariffe del servizio;

b) I'elenco degli spazi destinati alle pubblich&szioni;

c) il registro cronologico delle commissioni.

16. Le disposizioni previste dal D. Lgs. 15 Noveenh®93, n. 507 e dal presente regolamento per
'imposta sulla pubblicita si applicano, per quantmpatibile e non previsto in questo capo, anche
al diritto sulle pubbliche affissioni.

CAPOV
DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI E TARI FFE

Articolo 35
TARIFFE — APPLICAZIONE E MISURA

1. Il diritto sulle pubbliche affissioni € dovutd @mune che provvede alla loro effettuazione, in
solido da chi richiede il servizio e da colui nielteresse del quale esso viene effettuato.

2. Il diritto e comprensivo dell'imposta sulla pliciia relativa ai manifesti ed agli altri mezzi
affissi e per i quali il diritto viene corrisposto.

3. Il diritto sulle pubbliche affissioni & dovutper ciascun foglio di dimensioni fino a cm. 70x100,
nella misura stabilita per la classe del Comunesgabndo comma dell’art. 19 del D. Lgs. n.
507/1993, distintamente per i primi dieci giornper ogni periodo successivo di cinque giorni o
frazione.

4. Per le commissioni inferiori a 50 fogli il diatdi cui al precedente comma & maggiorato del 50%
5. Per i manifesti costituiti da 8 fino a 12 fogjldiritto € maggiorato del 50 %; per quelli cosiit

da piu di 12 fogli € maggiorato del 100 %.

6. Le maggiorazioni del diritto, a qualunque titpieevisto, sono cumulabili tra loro e si applicano
sulla tariffa base.

7. Le eventuali aggiunte ai manifesti gia affiseine soggette al pagamento del diritto
corrispondente alla tariffa prevista per i primidiorni.

Articolo 36
TARIFFA — RIDUZIONI

1. La tariffa del diritto per il servizio delle phliche affissioni € ridotta alla meta:

a) per i manifesti riguardanti in via esclusiva3tato e gli enti pubblici territoriali e che non
rientrano nei casi per i quali & prevista I'eseneidall’art. 37;

b) per i manifesti di comitati, associazioni, fonubei e di ogni altro ente che non abbia scopo di
lucro;

c) per i manifesti relativi ad attivita politichesindacali e di categoria, culturali, sportive,
filantropiche e religiose, da chiunque realizzaten il patrocinio e la partecipazione degli enti
pubblici territoriali;

d) per i manifesti relativi ai festeggiamenti pattici, religiosi, a spettacoli viaggianti e di
beneficenza;

e) per gli annunci mortuari.

20



2. | requisiti soggettivi previsti dalla lettera $)no accertati con le modalita di cui al terzo o@n
dell’art. 33.

3. | requisiti oggettivi previsti dalle lettere €)d) sono verificati attraverso I'esame di cui ahdo
comma dell’art. 32.

4. Le riduzioni non sono cumulabili. Non si apphoaalla misura minima del diritto stabilito per
ogni commissione da effettuarsi d’urgenza dal corithdell’art. 34.

Articolo 37
DIRITTO — ESENZIONI

1. Sono esenti dal diritto sulle pubbliche affisgio

a) i manifesti riguardanti le attivita e funziorstituzionali del Comune, da esso svolte in via
esclusiva, esposti nell’ambito del proprio teribor

b) i manifesti delle autorita militari relative alliscrizioni nelle liste di leva, alla chiamata &d
richiami alle armi;

c) i manifesti dello Stato, delle regioni e dellfeyance in materia di tributi;

d) i manifesti dell'autorita di polizia in materth pubblica sicurezza;

e) i manifesti relativi ad adempimenti di leggenmateria di referendum, elezioni politiche, per il
parlamento europeo, regionali ed amministrative;

f) ogni altro manifesto la cui affissione sia olglalioria per legge;

g) i manifesti concernenti corsi scolastici e pssfenali gratuiti regolarmente autorizzati;

h) i manifesti riguardanti le attivita e funziomstituzionali di tutti i Comuni, le Pro Loco e i Gen
Sportivi facenti parte alla Comunita Montana Oltrepavese e/o al Distretto “Dei Borghi e
Castelli”.

2. Per i manifesti di cui alla lettera a) si faerimento alle attivita e funzioni che il Comunerega
secondo le leggi statali e regionali, le normeustaie, le disposizioni regolamentari e quelle che
hanno per finalita la cura degli interessi e lanppaione dello sviluppo della comunita, ai sensi del
D.Lgs.267/2000.

3. Per i manifesti di cui alla lettera f) il sog@etche richiede I'affissione gratuita € tenuto a
precisare, in tale richiesta, la disposizione djgke per effetto della quale l'affissione sia
obbligatoria.

4. Per I'affissione gratuita dei manifesti di clliadettera g) il soggetto richiedente deve allegar
alla richiesta copia dei documenti dai quali rigulthe i corsi sono gratuiti e regolarmente
autorizzati dall’autoritd competente.

TITOLO 11l
SANZIONI E RIMBORSI

CAPO |
SANZIONI E RIMBORSI
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Art. 38
SANZIONI PECUNIARIE

1. Le sanzioni sono irrogate dal funzionario resadle cosi come indicato nel regolamento
generale delle entrate e le violazioni delle digposi contenute nel presente regolamento sono
punite con I'applicazione della sanzione amministeaprevista dalla normativa vigente.

2. Per l'omessa presentazione della domanda dallasbne di cui all'art. 11 del presente
regolamento, si applica la sanzione amministrgieeuniaria del 100% dell'imposta dovuta con un
minimo di € 51,00 (cinquantuno/00).

3. Per la dichiarazione infedele si applica la gam& amministrativa del 50% della maggior
imposta dovuta. Se I'errore o I'omissione attengadelementi non incidenti sulla determinazione
di questi si applica una sanzione da euro 51,00@258,00.

4. Per 'omesso, tardivo o parziale versamentopgliea la sanzione amministrativa del 30%
dell'importo non versato.

5. Le sanzioni previste dai commi 2 e 3 del presanticolo sono ridotte ad un quarto se entro il
termine per ricorrere alle commissioni tributarieterviene adesione del contribuente con |l
pagamento della tassa, se dovuta, e della sanzione.

Art. 39
INTERESSI

1. Sulle somme dovute e non corrisposte nei terwidinari, si applicano interessi legali come
stabilito nel regolamento generale delle entrate ro@aturazione giorno per giorno con decorrenza
dal giorno in cui dette somme sono divenute edigibi

2. Interessi nella stessa misura spettano al bomtnie per le somme ad esso dovute a decorrere
dalla data eseguito versamento.

Art. 40
SANZIONI AMMINISTRATIVE

1. Il Comune é tenuto a vigilare, a mezzo del catp®olizia Municipale, dell'Ufficio Tecnico e
dell'Ufficio Tributi, sulla corretta osservanza lgetlisposizioni legislative e regolamentari staili
dal presente regolamento.

2. Le violazioni delle disposizioni di cui al prinrtmmma comportano sanzioni amministrative per
la cui applicazione si osservano le norme stahidligtiecapo | sezione | e I, della legge 24 dicembre
1981, n° 689, salvo quanto espressamente stathditoommi successivi.

3. Per la violazione delle norme stabilite dal prds regolamento e di quelle stabilite nelle
autorizzazioni alle installazioni degli impianti, applica la sanzione da € 100,00 a € 1.000,00. Il
verbale con riportati gli estremi delle violazioail'ammontare della sanzione é notificato agli
interessati entro 150 giorni dall'accertamentoedeiblazioni.

4. II Comune dispone la rimozione degli impianti bplicitari abusivi, dandone avviso
all'interessato a mezzo del verbale di cui al ptenge comma, con diffida a provvedere alla
rimozione ed al ripristino dell'immobile occupatatr® il termine nell'avviso stesso stabilito.

Nel caso di inottemperanza all'ordine di rimoziomedi ripristino dei luoghi entro il termine
stabilito, il Comune provvede d'ufficio, addebitaral responsabili le spese sostenute e richiedendo
agli stessi il imborso con avviso notificato a m@zaccomandata A.R.

Se il rimborso non é effettuato mediante versamant®ezzo c/c postale intestato al Comune entro
il termine prestabilito, si procede al recuperotttea del credito con le modalita di cui al D.PZ
gennaio 1988, n° 43 e con ogni spesa di riscossiaragico dell'interessato.
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5. Indipendentemente dalla procedura di rimoziaeglidmpianti e dell'applicazione della sanzione
di cui al terzo comma, il Comune, puo effettuarartiediata copertura della pubblicita in modo che
sia privata di efficacia pubblicitaria.

6. | mezzi pubblicitari esposti abusivamente poss@ssere sequestrati con ordinanza del
Responsabile di Servizio a garanzia del pagameatdetie spese di rimozione e di custodia, sia del
canone delle sanzioni ed interessi. Nella predetitnanza e stabilito il termine entro il quale gli
interessati possono richiedere la restituzionendaferiale sequestrato versando le somme come
sopra dovute od una cauzione, stabilita nellomiiaastessa, d'importo non inferiore a quello
complessivamente dovuto.

7. | proventi delle sanzioni amministrative, dauwrigjue accertate, sono dovuti al Comune.

Art. 41
RIMBORSI

1. Il rimborso delle somme versate e non dovuteedessere richiesto dal contribuente entro |l
termine di cinque anni dal giorno di versamentojenu da quello in cui e stato accertato il diritto

alla restituzione.

2. Il comune provvede ad effettuare il rimborsor@mentottanta giorni dalla data di presentazione
dell'istanza.

Art. 42
RETTIFICA ED ACCERTAMENTO D'UFFICIO

1. Il Comune procede a rettifica delle dichiarazimeomplete o infedeli o dei parziali o ritardati
versamenti, nonché all’accertamento d'ufficio deltenesse dichiarazioni o degli omessi
versamenti, notificando al contribuente, anche azmeposta con raccomandata con avviso di
ricevimento, un apposito avviso motivato.

Gli awvvisi di accertamento in rettifica e d’ufficidevono essere notificati, a pena di decadenza,
entro il 31 dicembre del quinto anno successivaialq in cui la dichiarazione o il versamento
sono stati 0 avrebbero dovuto essere effettuati.

2. Gli avvisi di accertamento in rettifica e d'wifo devono essere motivati in relazione ai
presupposti di fatto ed alle ragioni giuridiche dnehanno determinati; se la motivazione fa
riferimento ad un altro atto non conosciuto néwite da contribuente, questo deve essere allegato
all'atto che lo richiama, salvo che quest’ultimanme riproduca il contenuto essenziale.

3. Negli avvisi devono essere indicati il sogg@ssivo, le caratteristiche e I'ubicazione del noezz
pubblicitario, I'importo dell'imposta o della maggiimposta accertata, delle sopratasse dovute e
dei relativi interessi; gli avvisi devono contenat&resi I'indicazione dell’'ufficio presso il quaée
possibile ottenere informazioni completi in meritl’'atto notificato, del responsabile del
procedimento, dell'organo o dell’autorita ammiragiva presso i quali € possibile promuovere un
riesame nonché il termine di sessanta giorni esur@ffettuare il relativo pagamento.

4. Gli avvisi di accertamento sono sottoscritti dahzionario designato dal comune per
I'organizzazione e la gestione del canone.

TITOLO IV
Disposizioni transitorie e finali
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CAPO |
DISPOSIZIONI FINALI

Art. 43
AUTORIZZAZIONI IN CORSO

1. Le autorizzazioni alla installazione dei mezabblicitari rilasciate anteriormente al 01-01-2001
restano valide sino alla scadenza e sono rinnogatehiesta del titolare, con la procedura stebili
al precedente art1

Art. 44
ORGANI COMPETENTI

1. La gestione tecnica, amministrativa e finanaiadelle autorizzazioni di cui al presente
regolamento spetta al funzionario responsabile sgelizio tributi, cui € affidata ogni attivita
organizzativa e gestionale. Il predetto funzionaitescia e sottoscrive gli atti e le relative rekie;
riscuote l'imposta e le sanzioni amministrative y@arie, anche in via coattiva, e dispone i
rimborsi.

2. Il Comando della Polizia Municipale vigila safplicazione del presente regolamento sul
territorio comunale, segnalando all'Ufficio Tribdé installazioni abusive e quelle realizzate in
difformita agli atti di autorizzazione. A tal fin€Ufficio trasmette copia degli atti d’autorizzanie
rilasciati non oltre cinque giorni da quello ddhsicio.

Art. 45
DISPOSIZIONI FINALI E TRANSITORIE

1. L'applicazione dellimposta comunale sulla putitd disciplinata dal presente Regolamento
decorre dal 1° gennaio 2011.

2. Con l'entrata in vigore del presente Regolamsatm abrogate tutte le norme regolamentari con
esso contrastanti.
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